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Helarsturisme og arbejdspladser (szerligt strategiske fokusomrader:
=+ @getdggnforbrug med tiltreekning af nye gaester
» -Opbakning fra lokalbefolkningen og stor gaestetilfredshed

- Differentieret overnatningstiloud

=

Baeredygtig turismeudvikling’
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TURISMEN ER BLANDT DE VIGTIGSTE BRANCHER | VARDE

Vardes vaerditilvaekst skabt af turisme vs. stgrste brancher 2022, mia. kr.
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Ejendomsmaeglere, Turisme Fremstillingsindustri Engroshandel Bygge- og Landbrug og fiskeri Detailhandel Erhvervsservice  Finans og forsikring Restauranter
bolig og husleje anlaegsvirksomhed
Turismeskabt veerditilvaekst er opgjort som turismeforbrugets direkte effekter pa bruttoveerditilvee ksten. Turisme er ikke
en selvstaendig branche, men gar pa tveers og skaber veerdi i mange brancher.

S.15 Kilde: Turismens gkonomiske betyd ning og LINE-modellen (VisitDen mark og Center for Regional- og Turismeforskning).



SPRITNYE TAL FRA DI

Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland
20ts 48809 10621 23447 22123 10836
Beskaftigelsesfremgang i alle regioner siden 2013 2023 69122 13953 31871 30377 13711

Lenmodtagere i turismebranchen fordelt pa regioner, 2013 og 2023
Antal tusinde personer
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Hovedstaden Sjeelland Syddanmark  Midtjylland Nordjylland

Anm.: Turisme er her defineret ud fra 23 detaljerede branchegrupper, der kan opdeles i hovedgrupperne
Kultur eg oplevelser, Meder, scene og events, Ovematning, Rejsebureauer og reservationstienester,
Restauranter og Turistransport
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Kilde: Danmarks Statistk og DI



Danske gcester =4— Tyske gcester ____

Andel tilfredse NPS Andel tilfredse NPS
96% 63 95% 66

Det vigtigste i forhold til at have en god ferie p& Vestkysten: Det vigtigste i forhold til at have en god ferie p& Vestkysten:

1. At komme ud til stranden og kysten 1. At komme ud til stranden og kysten

2. At slappe af og lade op 2. At slappe af og lade op

3. Tid med familie og venner 3. Tid med familie og venner

4. Den lokale atmosfcere 4. Den lokale atmosfcere

5. Gode madoplevelser 5. At opleve skovomréder, naturstier g lign,

De mest frekvente oplevelser: De mest frekvente oplevelser:

1. Gratis oplevelser i naturen 1. Gratis oplevelser i naturen

2. Vceret ude at spise pd restaurant 2. Shopping

3. Andre spiseoplevelser, fx cafe, iskiosk 3. Andre spiseoplevelser, fx cafe, iskiosk

4. Shopping 4. \Vceret ude at spise pé restaurant

5. Vceret p& museer, til udstillinger eller historiske 5. Veeret pd museer, til udstillinger eller historiske
attraktioner/sevcerdigheder attraktioner/seveerdigheder

Hvad gcesterne primcert synes kunne forbedre Vestkysten: Hvad gcesterne primcert synes kunne forbedre Vestkysten:

1. Bedre adgang til offentlige toiletter 1. Sterre udvalg i butikker og caféer/restauranter

2. Sterre udvalg i butikker og caféer/restauranter 2. Bedre information om, hvad jeg kan opleve

3. Bedre information om, hvad jeg kan opleve 3. Bedre adgang til offentlige toiletter



Opholdet pa Vestkysten

Vandet og afslapning er vaesentligt pa tveers af alle feriesteder. Vigtigheden af shopping er meget
forskellig fra lokation til lokation, hvor det iszer er betydningsfuldt i Blavand

Hvad der er vigtigt for gaesterne i forhold til at have en god ferie pa tveers af lokationer

___________________________________________________________ Lenstrup Blokhus Thyboren Thorsminde Hvide Sande Henne Blavand

iAt slappe af og lade op 72% 7%

Tid med familie og venner

Den lokale atmosfcere

At opleve skovomrader, naturstier o.lign.

En venlig og imedekommende lokalbefolkning
Gode madoplevelser

At der er trygt

Museer, udstillinger og historiske attraktioner/seveerdigheder
Lokale events og markeder

At veere aktiv i form af sportsaktiviteter

At opleve noget nyt og fa ny inspiration

Et miljevenligt rejsemal

Kunst og kultur, fx gallerier og lokale kunsthdndvaerkere

Forlystelsesparker, badelande o.lign. attraktioner

Besage venner og familie

| bilag er den relative forskel mellem lokationerne illustreret Valgt aof feerre end 10% Valgt af 10% eller flere

20% eller flere

Valgt af

Valgt af 40% eller flere Valgt af 60% eller flere Valgt of 80% eller flere

s_36. Hvad er vigtigt for dig i forhold til at have en god ferie pd Vestkysten?
© 2024 - Side 25 basen=2247




BORGERTILFREDSHED 2024

73 % -4 pct.-point

Af borgerne i Destination Vesterhavet

fra '23 til ‘24

mener at turismen har flere positive
end negative konsekvenser for

lokalomradet

Kun 6% mener at turismen

har flere negative konsekvenser

74%

4%

Af danskerne mener at

turism
end ne

21

har flere positive
tive konsekvenser

for Danmark

68%

-3%

Af danskerne mener at turismen
har flere positive end negative
konsekvenser for

lokalomradet

Beskeeftigelsen i lokalomradet
Det lokale handelsliv

Den lokale gkonomi

Udvalg af aktiviteter i naturen

Kvalitet af aktiviteter i naturen

Udvalg af restauranter og spisesteder
Udbuddet af butikker

Udvalg af forlystelser og oplevelsescentre
Udvalg af kulturelle oplevelser og aktiviteter
Stemningen / livet i lokalomradet

Kvalitet af restauranter og spisesteder
Omradets vedligeholdelse (rent og paent)
Infrastruktur (veje, cykelstier)

Bevarelse af den historiske arv

Udvalg af fritidsaktiviteter

Kulturudveksling mellem lokale og turister
Borgernes livskvalitet

Mulighederne for at bevaege sig ugeneret rundt
Beskyttelse af miljg og naturomrader

Mulighederne for baeredygtige valg

. har svaret

80% (-5)
79% (-8 )
77% (-10)

Andelen som

Positiv eller
Meget positiv

Andelen som
har svaret
Negativ eller
Meget negativ

65% (-7)
65%
65%
63%

50%
49%
£7%
47%
39% (+12)
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LIMADASHBOAR
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Det samlede klimaaftryk ® @

Destination Nationalitet Overnatningsform Ar

Region Midtjylland (Region) + Destin... Alle Alle

Klimaaftryk pr. overnatning fordelt pa nationalitet Klimaaftryk fordelt pa forbrugsgrupper
Kg. CO2e pr. overnatning 1.000 tons CO2e og pct.

Ankomster Forbrug Unikke rejsende

@ ndenrigstrans

upper

Anm.: Det er kun de 15 nationaliteter, der udleder mest, der

Klimaaftryk fordelt pa overnatningsform Klimaaftryk fordelt pa nationalitet
Pct. og 1.000 ton CO2e 1.000 ton CO2
Eget feriehus 3
Lant feriehus 3¢
Feriecenter
Camping 7%
Endagsturister

Lejet feriehus 60%

Familie/venner 10%

ESTERHAVET
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Figur 5: Klimaaftryk fordelt pa overnatningsformer, 2022
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